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KOHDEALUE

SISÄTILA

Crowd Insights –antaa 
kokonaiskuvan alueesta
-muita datalähteitä tarvitaan tarkemman kuvan 
luomiseen.



Mikä Telia Crowd Insight -palvelu on?
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AKTIVITEETTIMATKAPUHELIN-
VERKON SOLUT IHMISVIRTA

MATKA

Matkat lähtöpiste-määräpistematriisina. 
Perustuu matkan katkaisevan tauon tai 
suunnan muutoksen havaitsemiseen.

MATKA-ANALYYSI
Ihmisvirtaus reittisegmenttien läpi. Perustuu 
matkan aikaisten havaintojen reititykseen tie-, 
raide-, lento- ja vesireiteille.

IHMISVIRTA-ANALYYSI
Paikallaan olevien ihmisten (eli viipyjien) määrä 
aikayksikössä. Perustuu määritellyn mittaisen 
tauon tunnistamiseen.

AKTIVITEETTIANALYYSI



Vierailijamäärä Vierailijoiden kotialueet 
(vaikutusalue)

Alueen tuntiprofiili Alueella vietetty aika

IhmisvirtamäärätVierailijamäärien kehitystrendi Matkat kohteeseen

Esimerkkejä saatavista tiedoista

Vierailijatyyppien jakauma



Monipuolista tietoa keskustan ihmisvirroista



Mobiiliverkkodata kertoo kohteen vaikutusalueen



Datan keräys
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Teknologia taustalla

Data Teknologia

Continuous HolisticReliable

Hundreds of 
thousands of 

radio cells 

16 million telia 
subscribers

24/7/365 and 
historical data

GDPR compatible

Dashboard

Report

Data/csv-file

Telia 
common 
data lake

200-400 network  
events per user 

per day
Turbine 
engine



18435484646735489275892
45623465278346574876958
62137754856387675891367
84578234784642685348765
85678568380451087575857

85752

Yksityisyyden varmistaminen

Aggregointi YksityisyydensuojaAnonymisointi

484646735

18435484646735489275892
45623465278346574876958
62137754856387675891367
84578234784642685348765
85678568380451087575857

85752



Esimerkkejä Telia Crowd Insights -käyttökohteista



Crowd Insightsin käyttökohteita

Elinvoiman 
kehittäminen

Ulkomainonta

Sijainti- ja 
konseptisuunnittelu

Matkailu &  
Tapahtumien vaikutus

Liikennesuunnittelu

Palveluverkoston 
optimointi

Päästölaskenta

Markkinoinnin ja 
myynnin tehostaminen



Referenssiasiakkaita ja –kumppaneita



Fintraffic

Crowd Insights liikennelaskennassa



Oulun kaupungin läpiajoliikenneanalyysi

Rambollin tekemä tutkimus 
Crowd Insights -datan avulla



CO2 päästöjen vähentäminen
+
Varautumissuunnitelma

Oslon kaupunki



Liiketilaverkoston optimointi 
Plaace



Porvoon kaupunki

Mobiilidataa 
matkailumarkkinointiin ja 
kaupunkisuunnitteluun



Kaupunkiin saapuvien 
vierailijoiden 
liikkumiskäyttäytymisen 
ymmärtäminen

Baerum –kunta Norjassa



Kiitos! 
Nyt on aika kysymyksille

SUVI VALKAMA

Business Development
Manager

suvi.valkama@teliacompany.com
040 546 5866

TERO SÄRKINIEMI

Business Manager

tero.sarkiniemi@teliacompany.com
040 3022 122

THOMAS MICHELSSON

Global Sales and Business Development -
Manager

Thomas.michelsson@teliacompany.com
040 302 64 28
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